02/10/2024
Pag. 30

IL*#MATTINO

Per una geografia della moda:
una storia del made in Naples

Santa Di Salvo

a fortunata avventura impren-

ditoriale della famiglia Marinel-

la & ancora davanti ai nostri oc-

chi in piazza Vittoria, la bottega
inglese aperta nel 1914 dal cavalier
Eugenio al posto della gioielleria
Knight, allora trasferitasi in piazza
dei Martiri, Cosi come quella dei Ci-
lento, trasferitisi da Via Medinaalla
Riviera di Chiaia. Sono alcune rare
eccezioni. Solo i diversamente gio-
vani ricordano anche per memorie
familiari i tanti che non ci sono pitt.
I guanti di Melillo e di Portolano, la
gioielleria di Ciro Starace, le vetrine
luminose de La Rinascente, labian-
cheria di D'Andrea, gli inglesi Gut-
teridge, la galleria antiquaria dei Ca-
nessa, l'atelier di Fausto Sarli. Ean-
dando ancora indietro resta solo il
ricordo dei lussuosi, modernissimi
GrandiMagazzini Melein via Verdi
e quelli di Miccio in via San Carlo. I
laboratori operosi delle «madame»
—equiandiamoancora pittindietro
—le modisterie e le camicerie di via
Chiaia «rue delamode» affiancava-

no i «magasins de nouveautés» co-
me quello di Goudstikker A la Ville
de Lyon. Mentre la frenesia del ve-
stir bene dei gentlemen napoletani
si manifestava nei salottini di pitt
generazionidisarti, dagliabruzzesi
Caggiula ai fratelli Monetti al «no-
vello Brummel» Salvatore Morziel-
lofinoa Bebé Rubinacci.

La narrazione infinita dei luoghi
e delle dinastie che hanno operato
nella capitale (mancata) della mo-
da non é fine a sé stessa. Perché la
moda & l'autoritratto della societa,
diceva Flaiano, unoche se ne inten-
deva. Se poi, per competenza speci-
fica, volessimo limitarci al contesto
urbano troveremo illuminante la
frase di Thomas Carlyle secondo
cui «dietro ogni tentativo di abbi-
gliarsi si cela un'idea architettoni-
ca». Ovvero, il Corpo e I'Abito come
materiasu cui costruire una Perso-
na,

E questo l'approccio diverso e
originale con cui Ornella Cirillo,
professore associato del Diparti-
mentodi Architettura dell'universi-
ta Vanvitelli, ha affrontato il raccon-
to dell'universo delle merci a caval-

lodi due secoli. Al centro della nar-
razione c'e¢ Napoli, citta-simbolo di
un mutamento epocale, colta nello
snodo storico che la portera da ex
capitale del regno borbonico ai
nuovi stili di vita urbana fin-de
siecle, poi all'estetica totalizzante
fascista, infine alla prima industria-
lizzazione e al fiorire delle case di
moda neglianni ‘50, Questa él'affa-
scinante materia del volume Citta e
moda — Luoghi e protagonisti a Na-
politrafine'800emeta 900 (Artem,
pagine 216, euro42), Ricchissimo di
spuntie di immagini inedite, il libro
si presenta domani alle 18 alla Fon-
dazione Mondragone, relatrici Pa-
trizia Ranzoe Elena Manzo.
Finalmente approdato alle uni-
versita, il fenomeno moda necessi-
taormai di una rilettura che la col-
leghi al tessutourbanoche ne &il la-
boratorio e la cassa di risonanza.
Tanto pit1 significativa questa scel-
ta nel caso di una citta che nella
composita geografia italiana anco-
ra non ha trovato la giusta colloca-
zionedel suostorico, preziosissimo
«madeinNaples».
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Manifesto d’epoca dei Magazzini Mele, che imposero
uno stile anche nella comunicazione pubblicitaria
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DELLA CIRILLO

I fantasy nel ventre di Napoli




